


Caracterización 

¿Cómo se adelantó el 

proceso? 



Definición  de comunicación comunitaria 

Muestreo de 

términos más 

mencionados en la 

aplicación del 

instrumento de 

encuesta a los 

representantes del 

sector.  



Repensar el ejercicio de la comunicación comunitaria 

¿ 

¿ 

¿ 

¿ 

¿ 

¿ 



Necesidades del sector 

Muestreo de 

términos más 

mencionados en la 

aplicación del 

instrumento de 

encuesta a los 

representantes del 

sector.  



Caracterización 

Visión del sector: 

resultados de encuesta 



Estado 

n = 261 

* Medios participantes en el estudio 



Línea de tiempo - Sector 

* Medios participantes en el estudio 



Línea de tiempo - TIC 

* Medios participantes en el estudio 



Presencia en localidades 

n = 261; No participaron del estudio medios de la localidad de Sumapaz 

* Medios participantes en el estudio 



Cobertura 

n = 261 

* Medios participantes en el estudio 



Constitución legal 

n = 261 

* Medios participantes en el estudio 



Organización 

n = 261 

* Medios participantes en el estudio 



Tipo de medio 

n = 261 

* Medios participantes en el estudio 



Tipo de medio por localidad 

n = 261; no se encontraron medios en la localidad de Sumapaz 

* Medios participantes en el estudio 



Medios TIC por localidad 

n = 261; no se encontraron medios en la localidad de Sumapaz 

* Medios participantes en el estudio 



Temáticas 

n = 261 

Com. 

Comunit. 

111 

Part.  

Ciudadana 

104 

Sociedad 

51 

100 

* Según afirman representantes de los medios participantes en el estudio 

Informativo 

(Noticias) 

119 

Derechos 

Humanos 

75 



Población objetivo: Grupos de edad 

n = 261 

* Según afirman los representantes de los medios participantes en el estudio 



Población objetivo: grupos sociales 

n = 261 

* Según afirman los representantes de los medios participantes en el estudio 



Financiamiento 

n = 261 

* Según afirman los representantes de los medios participantes en el estudio 



Apoyo del Estado 

n = 261 

* Recibido alguna vez en la historia del medio, según afirman los representantes de 

los medios participantes en el estudio 



Temáticas de formación recibida por 

el Estado 

* Según afirman los representantes de los medios participantes en el estudio 

Muestreo de 

términos más 

mencionados en la 

aplicación del 

instrumento de 

encuesta a los 

representantes del 

sector.  



Entidades de las cuales se ha recibido apoyo 

n = 261 

* Según afirman los representantes de los medios participantes en el estudio 



Apoyo del Estado - Alcaldías Locales 

n = 261 

No reportadas: 

Teusaquillo 

Antonio Nariño 

Usme 

Tunjuelito 

Barrios Unidos 

* Alguna vez en la historia del medio, según afirman los representantes de los medios participantes en el estudio 



Aspectos a mejorar 

n = 261 

* Según afirman los representantes de los medios participantes en el estudio 



Propuestas de fortalecimiento 

Muestreo de 

términos más 

mencionados en la 

aplicación del 

instrumento de 

encuesta a los 

representantes del 

sector.  

* Según afirman los representantes de los medios participantes en el estudio 



Presencia en redes sociales 

n = 261 

* Según afirman los representantes de los medios participantes en el estudio 



Participación de la comunidad 

n = 261 

* Según afirman los representantes de los medios participantes en el estudio 



Edad de la persona que respondió la encuesta 

n = 261 



Edad de la persona que respondió la encuesta 

n = 261 



Edad de la persona que respondió la encuesta 

n = 261 



Caracterización 

Medios escritos 
 



Medios escritos - Frecuencia 

n = 143 

Diaria 

Semanal 

Quincenal 

Esporádica 

Trimestral 

1 a 3 veces / semana 

Mensual 

Bimensual 

No está publicando 

Semestral 

* Según afirman los representantes de los medios participantes en el estudio 



Medios escritos - 

Tirada 

70% 

ISSN 

ISS

N 
n = 109 

* Según afirman los representantes de los medios participantes en el estudio 



Medios escritos - Tamaño de papel 

n = 109 

Tabloide Universal Europeo 

Carta 

Oficio 

Tabloide rebasado o extra 

Media carta 

Octavo de pliego 

Personalizado 

Americano 

Dieciseisavo de pliego 

Medio pliego 

* Según afirman los representantes de los medios participantes en el estudio 



Medios escritos - Tipo de papel 

n = 109 

Periódico 

Bond 

Couché  

Extra blanco 

Biodegradable 

Reciclados 

* Según afirman los representantes de los medios participantes en el estudio 



Medios escritos - Tintas 

n = 109 

* Según afirman los representantes de los medios participantes en el estudio 



Medios escritos - Acabados 

n = 109 

* Según afirman los representantes de los medios participantes en el estudio 



Caracterización 

Medios audiovisuales 
 



Medios audiovisuales - Frecuencia 

n = 57 

Diaria 

Semanal 

Quincenal 

Esporádica 

Trimestral 

1 a 3 veces / semana 

Mensual 

Bimensual 

* Según afirman los representantes de los medios participantes en el estudio 



Medios audiovisuales - 

Plataforma 

n = 57 

* Según afirman los representantes de los medios participantes en el estudio 



Caracterización 

Medios sonoros 
 



Medios sonoros - 

Frecuencia 

n = 

61 

Diaria 

Semanal 

Quincenal 

No está publicando 

1 a 3 veces / semana 

Mensual 

Anual 

* Según afirman los representantes de los medios participantes en el estudio 



Medios sonoros - 

Plataforma 

n = 61 

* Según afirman los representantes de los medios participantes en el estudio 



Georrefereciación 



Georrefereciación 



Mapa de medios en plataforma SIG 

https://idpac.carto.com/builder/d9faadd3-a774-4da3-a2aa-128f45f448dc/embed 

https://idpac.carto.com/builder/d9faadd3-a774-4da3-a2aa-128f45f448dc/embed
https://idpac.carto.com/builder/d9faadd3-a774-4da3-a2aa-128f45f448dc/embed
https://idpac.carto.com/builder/d9faadd3-a774-4da3-a2aa-128f45f448dc/embed
https://idpac.carto.com/builder/d9faadd3-a774-4da3-a2aa-128f45f448dc/embed
https://idpac.carto.com/builder/d9faadd3-a774-4da3-a2aa-128f45f448dc/embed
https://idpac.carto.com/builder/d9faadd3-a774-4da3-a2aa-128f45f448dc/embed
https://idpac.carto.com/builder/d9faadd3-a774-4da3-a2aa-128f45f448dc/embed
https://idpac.carto.com/builder/d9faadd3-a774-4da3-a2aa-128f45f448dc/embed
https://idpac.carto.com/builder/d9faadd3-a774-4da3-a2aa-128f45f448dc/embed


Caracterización 

Recomendaciones para  el 

fortalecimiento del sector 

por parte de la Universidad 

EAFIT 



Emprendimiento  

Gestión 

 Finanzas 

Oferta 

productos 

Sostenibilidad 

Recomendaciones para fortalecimiento del sector 



Mercadeo  

Identificar 

público 

intereses 

Comunidad 

local 

Estrategias 

publicidad 

Contenidos 

Otros 

grupos 

focales 

Innovación 

Recomendaciones para fortalecimiento del sector 



Mejora de 

contenidos 

Comunidad 

local 

Producción  

Contenidos 

específicos 

Alcaldía Local 

Recomendaciones para fortalecimiento del sector 



Redes de 

medios 

Ejemplos a 

seguir Buenas prácticas  

Sistematizar 

Reproducir 

prácticas 

Recomendaciones para fortalecimiento del sector 



Oportunidades para el sector 

Competitividad tercer sector:  

Vinculada a generación de patrimonio social, de redes de 

cooperación, para potenciar habilidades internas. 

Articulación entre medios: 

Generación de alianzas, potenciar fortalezas, subsanar 

debilidades e identificar nuevas oportunidades. 

Mecanismos de seguimiento: 

Fortalecimiento del sector, identificar buenas prácticas y 

cómo repetirlas. Ej.: módulo de preguntas en la encuesta 

“Bogotá Cómo Vamos”. 

1 

2 

3 




